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On pense l'énergie
1 .0 autrement. Et depuis nos
o tout débuts, on voit grand.
Q u l C’est ce qui nous a permis
de refuser le statu quo
énergétique et de faire rimer

n O u S gaz naturel et énergies

plurielles. D'oser proposer
s o m m e s une variété d'énergies
complémentaires et toujours
plus responsables aux
citoyens, pour leur donner
les moyens de consommer
mieux et moins. Pour
batir ensemble un avenir
énergétique meilleur.
Au quotidien et pour demain.
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énergéticien

comment?

Produire
Distribuer
Aider a mieux consommer
Innover
Mobiliser
Collaborer

f .
Qo\) q Uo/.a

Batir ensemble
un avenir énergétique
plus responsable.
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Notre
promesse

Nos
attributs

de
personnalité

Essence de marque

Penser
'énergie
autrement

Audacieuse
Accessible
Optimiste
Engagée
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Pour mieux
définir qui
l'on est, on a , .
imaginé un energie
verbe d‘action: +agir
Energir )

energie
+avenir
CNErygIr

La somme de
nos énergies et
de nos actions
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Manifeste 10

SNEerglr ¢est faire partie du mouvement.
Cest se poser les bonnes questions pour

micux avancer. Etrester fideles a qui lon est.

On est audacieus, accessibles et engageés.
On ales deux pieds ancrés dans la réalité
et on est enracinés dans la collectivité.

On persiste a penser gque ¢’'est en mettant
NoOs énergies en commun que lon peut
évoluer. Et se renouveler. e gaz naturel fait
partie de notre métier et on travaille chaque
jour a réduire son empreinte tout en
continuant a développer d’autres formes
d’énergie. On favorise linnovation et on
mobilise les citovens. On encourage nos
clients et les communautés a consommer
mieux et moins. Au quotidien et pour
demain. Et parce que U'énergie a toujours
été au coeur de notre identité, on est bien
placés pour la réinventer. On est optimistes.
On croit fermement en laction commune
et en Ueffort collectif. Conscients des défis
qui nous attendent, on agit et on avance
ensemble. On voit les choses autrement.

Et pour mieux définir qui Uon est, on a
imaginé un verbe d’action.

Energir
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Mission / Vision / Valeurs 11

Mission

Notre mission est de répondre de maniére de
plus en plus durable aux besoins énergétiques
des clients et des communautés qui nous
accueillent. Nous offrons des solutions
compétitives, variées et innovantes.

Vision
Energir sera le partenaire recherché et apprécié

par tous ceux et celles qui aspirent a un avenir
énergétique meilleur.

Valeurs

Parce que l’énergie est au coeur de la société,
nous collaborons avec les acteurs de tous
les horizons.

Parce que les collectivités comprennent
mieux que quiconque les besoins qui leur sont
propres, nous privilégions la proximité.

Parce que les besoins de nos clients évoluent
au rythme de leurs défis, nous innovons dans
tout ce que nous faisons.
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Energir en bref

Avec plus de 7 milliards
de dollars d’actifs, on est
un joueur clé du secteur
énergétique. On est

la principale entreprise
de distribution de

gaz naturel au Québec:

«10 00

km de conduites
souterraines

3 O O municipalités
+de desservies

On est présents au Vermont.
On produit de l'électricité et

on distribue de l'électricité
et du gaz naturel:

.« 315 000.i...

Energir
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Energir en bref

On propose des options qui
réduisent la dépendance
aux produits pétroliers:

— Le gaz naturel comme carburant

E[\\ pour les véhicules lourds;
Nn

I

Le gaz naturel liquéfié pour
D les industries situées dans
des régions ou le réseau de
gaz naturel n‘est pas disponible.

p

On s’implique activement
dans le développement

et 'exploitation de projets
énergétiques porteurs

et novateurs:

Programmes et initiatives valorisant
U'efficacité énergétique;

Production d‘énergie éolienne;

Production d’énergie solaire;

Production de vapeur et d’eau pour
le chauffage et la climatisation;

Valorisation de la biométhanisation
pour injecter du gaz naturel
renouvelable dans notre réseau.
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Energir en bref 14

On s‘engage
aupres des
communautes.

On appuie de nombreux projets visant a
améliorer la qualité de vie des communautés.
De concert avec nos employés, on s‘engage
auprés de grands organismes comme
Centraide, sans pour autant négliger les
initiatives a plus petite échelle, qui sont pour
nous tout aussi bénéfiques et nécessaires
pour la société. On encourage également nos
employés dans leurs activités de bénévolat.

\’0

“ NMn

Energir
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Energir en bref 15

On s’engage dans la
lutte aux changements
climatiques:

On s’engage a réduire nos émissions de gaz

a effet de serre au-dela des objectifs fixés dans
les engagements du Québec.

On travaille a injecter de plus en plus de

gaz naturel renouvelable dans notre réseau gazier.
Depuis 2001, on aide nos clients a économiser

le gaz naturel qu’ils consomment grace a plus de

130 000

projets d'efficacité énergétique’

Assortis d'aide financiére, ces projets
ont entrainé une réduction de plus de

1 000 000

tonnes de gaz a effet de serre’
sur le bilan environnemental du Québec.
Et on continue a chercher, a trouver des
solutions et a innover pour contribuer a batir
un avenir énergétique plus responsable.

TN NS
VNS N

o e
NS

* En date du 30 septembre 2019.
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Ton rédactionnel 16

Le ton
rédactionnel

Les accroches et les textes
doivent véhiculer nos
principaux attributs. Energir
est une marque dynamique
et toujours dans l'action.
C’est aussi une marque tout
aussi audacieuse qu'elle est
accessible. Résultat: on va
droit au but, on privilégie
les phrases courtes et les
verbes d’action et un ton
convivial, mais respectueux.

Energir
Guide de marque

Ton rédactionnel 17

On est audacieux. On est dans l'action plus
que dans les grands discours. On n‘a pas
peur de nos idées. On a confiance en nous,
mais on fait toujours preuve d’humilité.

On est accessibles. On met de l'avant

notre coté humain. On est a l'écoute,

inclusifs et rassembleurs. On s‘adresse
indistinctement aux citoyens, aux entreprises
et aux institutions. On vulgarise les contenus
en évitant d‘étre verbeux ou académiques.

On est familiers et conviviaux, mais tout

en restant polis et respectueux.

On est optimistes. On envisage le futur avec
enthousiasme. On reste ouverts aux possibilités
énergétiques. On ne fait pas la morale. On
sensibilise sans étre alarmiste ni moralisateur.

On est engagés. On se pose les bonnes
questions et on pose des gestes concrets.

On fait bouger les choses. On n'est pas
spectateurs, mais instigateurs. On ne regarde
pas tourner le vent, on lui donne un élan.

On mise sur l'énergie humaine comme force
motrice pour aller de l'avant. On s‘exprime
avec des verbes d‘action.
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Ton rédactionnel

On parle
au «on ».

Dans nos communications
publicitaires, on parle au
«on» plutét qu'au «nous»,
pour étre plus accessibles
et privilégier des phrases
courtes et punchées.

Par contre, quand on
s‘adresse directement a
nos clients (dans un envoi
postal ou un courriel),

on opte pour le «nous »,
pour plus de politesse

et de formalité.

Energir
Guide de marque

A noter: au «on»,

les participes passés

et les adjectifs prennent
la marque du pluriel.

Ton rédactionnel 19

On dit:
On change de nom.
On diversifie nos énergies.

On s’engage dans la
lutte aux changements
climatiques.

On est accessibles
et engagés.
On dit aussi:

Nous continuerons de vous
offrir les mémes services.

Nous profitons de l‘occasion
pour vous remercier de
votre confiance.
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Ton rédactionnel

Faire plutot qu'étre

On favorise les formulations qui nous
positionnent au cceur de l'action.

On ne dit pas:
Le vent tourne. Nos énergies
ne cessent de se diversifier.

On dit plutot:
On donne un élan au vent.
On diversifie nos énergies.

Une évolution qui s’inscrit
dans la continuité

On travaille a batir un avenir énergétique
plus responsable depuis longtemps

déja (pas seulement depuis l'arrivée
d’Energir) et nos communications doivent
véhiculer cette notion de continuité.

On dit:

Ca fait déja plusieurs années qu’on
diversifie nos énergies. Le gaz naturel fait
partie de notre ADN, et on continue aussi
a développer d‘autres formes d‘énergie.

Guide de marque

Ton rédactionnel 21

Energir s’écrit
avec la majuscule

Dans le corps du texte (qgand il n‘est )
pas sous forme de logo), Energir prend un « E »
majuscule, et ce, tant en frangais qu’en anglais.

Les titres prennent
la majuscule en début de
phrase et un point final

Les phrases comportant un verbe conjugué
prennent une majuscule et un point en
tout temps. Méme dans le cas des titres.

La minuscule est réservée a la signature
«penser l'énergie autrement» et au logo.

Les mots d‘action en -ir

Les mots d’action en -ir (agir, avenir, réunir,
grandir, etc.) ou les additions (énergie + agir)

ne peuvent servir qu’aux campagnes publicitaires
liées au lancement de la nouvelle identité

et doivent obligatoirement faire l'objet

d’une approbation par la Gestion de

la marque d’Energir.



Energir Notre logo 23

Notre logo est le moteur

de notre identité. Comme
un sceau, il vient signer
toutes nos communications.
Le présent guide de marque
aborde la signification

de notre nouveau logo

et détaille les regles

/ et principes régissant

Q

l'ensemble des éléments
qui composent notre
identité visuelle.




Energir
Guide de marque

Logo officiel

Notre nom s‘improvise
aussi verbe d'action et
traduit notre vocation:
offrir des énergies
nouvelles et plurielles

et contribuer a batir

un avenir énergétique
plus responsable. En bref,
un logo inclusif a l'audace

sympathique, qui tend
a rapprocher notre
marque des gens.

Energir Logo officiel 25
Guide de marque

SN
(,I‘l(,lall

E n to Utes Rappelant lesthétique des stencils, les lignes de notre logo lui apportent
du mouvement, tandis que ses lettres arrondies et en bas de casse le rendent
lett res plus fluide et accessible. Décalé et en orbite, le point du «i» joue les accents

aigus pour ajouter en modernité. Enfin, les deux teintes de bleu assurent une
continuité avec notre précédente identité.
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o 1703117 SINECIOTL
g CNErgl

Couleurs officielles

Pantone 295
CMJN 100 69 08 54
RVB 004085

HEX 002855

Pantone cyan
CMJN 100 00 00 00
RVB 00 159 223

HEX 009fdf

S INCIOIN
cGneryg

U ne Notre logo se décline en deux couleurs — une pour la typo et lautre, pour

. le point en orbite. Selon la couleur officielle sur laquelle il vient s'apposer,
qu estion la combinaison de ces deux couleurs varie tel quillustré.

de fond



Energir Logo avec Energir Logo avec 29
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(1] °
ce GNRIYIT E, CNCIUIIT &5
autremen autremen

\ ) \ )

CNCrgir .
autremen
»

S i g n atu re La signature «penser énergie autrement» devrait, dans la majorité des cas,
accompagnée le logo sauf si ce n'est pas approprié avec le message véhiculé
ou si lespace ne le permet pas (voir page Taille minimale). Il est important de
respecter l'alignement selon les applications. En couleur, la signature apparait
en bleu cyan sur fond blanc, et en blanc sur les fonds bleus.




Energir Logo avec 30 Energir Logo avec
Guide de marque signature - anglais Guide de marque signature - anglais

(1] ° o '.
2w BNVQIDINT oo, CNECIYIlm o,
ITreren THEEE

O / S, y

GNeryair &,

S i g n atu re Pour les communications en anglais, s'assurer d'utiliser la version anglaise
de la signature «imagine energy differently ». Pour les versions bilingues,
prioriser la version frangaise de la signature ou utiliser le logo seul.
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Exceptionnellement,

si on ne peut utiliser
qu’une seule couleur,

il est possible de mettre
le logo en blanc sur
fond foncé ou en bleu
295 sur fond blanc.

Noir et blanc

SV
enerygll

A RYa ueil
cneryll

SIVRITCOLI
cneryll

SV LI
enerygll

SVEITCOILI
cnerygll

penser
l'énergie
autrement

imagine
energy
differently

Energir
Guide de marque

Noir sur
blanc, et
vice-versa

Noir et blanc 33

o
CNEI gll
[ ]
CNEI gll tinergie

@ . .
cenergir s,

En noir et blanc, le point et la signature doivent étre de la méme couleur
que le nom (aucune nuance de gris permise).
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Pour un usage
trés grand format,
ou lorsqu’une
plus petite marge
s'impose (par ex.:
carte de visite),
la marge est égale
ala moitié de

la hauteur d'x et
s‘applique sous
le jambage (ici, le
«g») et non sous
la ligne de base.

Espace
vital

Zone de protection

Q17|17
' M

'4

34

penser
l'énergie :
autrement

Selon les applications, respectez toujours la marge entourant le logo,
tel qu'illustré ci-dessus.

Energir
Guide de marque

Logo seul

Taille minimale
recommandée

Taille minimale
acceptée

Cette version est
réservée au web et
ne doit étre utilisée

qu’exceptionnellement,
quand l'espace alloué
est extrémement limité.

Logo avec signature

Taille minimale
acceptée

Taille
minimale

Taille minimale 35

1,875 po
47 mm

SNEITCLI
energll

(d
energir .

1.875 po
47 mm
135 px

Selon qu'il affiche ou non la signature «penser énergie autrement», le logo ne
doit jamais étre plus petit qu'illustré ci-dessus.
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2 pouces L.

Utilisez la largeur
du logo «Energir»
a2 pouces pour

des documents 8,5 x
11 pouces et moins
et 2.5 pouces pour
des 11 x 17 pouces
et plus.

Dimension

energir

8.5x11 po

36

2,5 pouces SOt

energir
energir
55x8.5po 4x9 po
energir
11x 8.5 po
energir
11x17 po

Energir
Guide de marque

Oui,
mais
non

A éviter

[

AYRYAT0]
eneryl

energir
energir
C ey O\
/
(&
énergl

37

(J
o D1°C711°
energir

energir

04

06
(4
SQINCITII

gnerg
autrement

08

@
e¢nergi
10

Voici des exemples de ce qui n'est pas autorisé. 01. Rogner, étirer ou comprimer
le logo 02. Déplacer les éléments 03. Ajouter des effets spéciaux 04. Changer
la taille ou la police 05. Changer une couleur 06. Utiliser un fond complexe

07. Incliner le logo 08. Déplacer la signature 09. Combiner le logo et une icone
10. Utiliser la version couleur pour transformer en noir et blanc.



3.0
Notre
plateforme

S\
)25

nergir

Notre plateforme 39

Notre plateforme est
votre boite a outils:

son univers graphique

et ses différents éléments
sont votre terrain de jeu.
Ils sont la pour vous
permettre d’adapter visuels
et mise en page a votre
discours. Organiques et
flexibles, ils font aussi
l'objet de quelques regles
simples, présentées dans
les pages qui suivent.
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Logo officiel + signature Couleurs

Logo officiel

SNEITCI
enerygll

Pantone

Logo officiel +
signature horizontale

[
energir b,
Pantone
cyan

Logo officiel +
signature verticale

SNEIOILI
energl

penser
'énergie
autrement

Pantone

2728

Pantone
7457

40

Typographie

Merkury
bold
medium
regular

123

abcdefghijklmn
opqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJ
KLMNOPQRST
Uvwxyz

Police de remplacement
(PowerPoint / Word / Excel / Web)

Arial
regular
bold

abcdefghijkimn
opgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ
123456789

Energir Notre plateforme
Guide de marque

Illustrations + iconographie Applications

energir

¥ Bien vivre avec
le gaz naturel

D @)
\
& R m
17
En 9. 7
G N @J
r S LY Iz‘
0y @) ¢
7~ /e 3\
D & & -
= e
TO ur Notre plateforme se décline a volonté. Ses éléments de départ: une palette
’ . de bleus, des formes arrondies, des traits interrompus, des illustrations
d h orizon symboliques, une iconographie malléable et une interaction entre photos

etillustrations, pour créer un lien entre les énergies et le coté humain.

41



4.0
Nos
couleurs

Y 4 D

nergir

Nos couleurs 43

Le bleu fait partie de notre
ADN depuis longtemps.
On le décline ici en camaieu,
pour illustrer la pluralite
de nos énergies. Notre
palette tout en nuances
nous permet aussi de
construire un univers et
une iconographie plus
riches et dynamiques.
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Couleurs principales

Pantone 295 T Tl

HEX 002855

CMJN 100 00 00 00

Pantone cyan RVB 00 159 223

HEX 009fdf

CMJN 90 68 00 00 Dans un contexte

Pantone 2728 RVB 00 71 187 de production

HEX 0047bb d’Energir, ces

bleus doivent étre
prédominants.

Pantone 7457 RV 216 238 244

HEX daeef4

Ton Le bleu fait partie intégrante de notre identité. Nos 5 couleurs principales
sont représentées ci-dessous, les deux premiéres étant celles de notre logo.
sur to n Du bleu foncé au bleu clair en passant par le cyan, on fait varier la palette

au gré des communications pour donner de la profondeur, faire ressortir
certains éléments, créer une trame graphique, etc.
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Couleurs secondaires

Couleurs secondaires

Pantone 2095

Pantone 7453

Pantone 3115

Pantone 346

Pantone 2242

Pantone 342

Pantone 445

Pantone 5415

Pantone 429

Pantone 427

Et plus
si affinité

CMJN 60 60 00 00
RVB 129 115 176
HEX 8173b0

CMJN 53 26 00 00
RVB 123 166 222
HEX Tba6de

CMJN 59 00 15 00
RVB 00 193 213
HEX 00c1d5

CMJN 53 00 51 00
RVB 113 204 152
HEX 71cc98

CMJN 95 00 74 00
RVB 00163 118
HEX 00a376

CMJN 9310 75 43
RVB 00103 71
HEX 006747

CMUJN 52 23 30 74
RVB 80 87 89
HEX 505759

CMJN 56 24 11 34
RVB 91127 149
HEX 5b7f95

CMJN 211109 23
RVB 162 170 173
HEX a2aaad

CMJN 07 03 05 08
RVB 208 211 212
HEX d0d3d4

Les pastilles illustrent ici notre palette de couleurs secondaires. Utilisez
ces couleurs avec parcimonie et uniquement en soutien a nos 5 bleus

principaux, qui doivent rester les couleurs dominantes.

46

Energir Couleurs tertiaires 47
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Couleurs tertiaires

CMJN 0 55 54 27

Pantone 7607 RVB 192 115 92
HEX c0735a

CMJUN 452730
RVB 236 143 78
HEX ec8f4e

Pantone 7577

CMUJN 53 64 47 22

Pantone 5195 RVB 121 89 98
HEX 795962

CMJN 1829454
RVB 210178 143
HEX d2b28f

Pantone 4735

CMJUN 285500
RVB 192 135 186
HEX c087ba

Pantone 521

Couleurs de convention

Ces couleurs sont des

couleurs universelles CENE / en
interprétées de la méme bien danger
fagon partout dans le
monde. Par exemple, les

critique

cf)uleur§ des feux de Pantone 2242 Pantone 128 Pantone 485
circulation répondent CMJN 9500 74 00 CMJN 00 19 68 00 CMJN 00 76 64 00
une convention (arret, RVB 00 163 118 RVB 255 207 99 RVB 23591 80
ralentir, aller). HEX 00a376 HEX ffcf63 HEX eb5b50
Autres Vous pouvez utiliser les couleurs tertiaires comme couleurs d'accent

pour dynamiser des informations didactiques (tableaux, graphiques, etc)
dans des documents. Ces couleurs ne doivent jamais étre utilisées comme
couleurs dominantes.

nuances
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Les
énergies

Couleurs des énergies

Gaz naturel (GN) Pantone cyan

Gaz naturel

comprimé (GNC)

Gaz naturel

liquéfié (GNL)

Pantone 295

Pantone 298

Mixte GN/GNR Pantone 2728

Gaz naturel
renouvelable
(GNR)
Biomasse
Géothermie
Electricité
Eolien
Hydrogéne
Propane
Charbon

Mazout léger

Diesel

Mazout lourd/

intermédiaire

Solaire

Cow Power

Pantone 2242

Pantone 342

Pantone 346

Pantone 2095

Pantone 7453

Pantone 3115

Pantone 5415

Pantone 445

Pantone 429

Pantone 431

Pantone 432

Pantone 128

Pantone 7607

48

CMJN 100 00 00 00
RVB 00 159 223
HEX 009fdf

CMJN 100 69 08 54
RVB 00 40 85
HEX 002855

CMJN 6702 00 00
RVB 65 182 230
HEX 41b6e6

CMJN 90 68 00 00
RVB 0071187
HEX 0047bb

CMJN 9500 74 00
RVB 00163 118
HEX 002376

CMJN 9310 7543
RVB 00103 71
HEX 006747

CMJN 53 00 51 00
RVB 113 204 152
HEX 71cc98

CMJN 60 60 00 00
RVB 129115176
HEX 8173b0

CMJN 53 26 00 00
RVB 123 166 222
HEX 7ba6de

CMJN 59 00 15 00
RVB 00193 213
HEX 00c1d5

CMJN 56 24 11 34
RVB 91127 149
HEX 5b7f95

CMJN 52 23 30 74
RVB 80 87 89
HEX 505759

CMJN 2111 09 23
RVB 162170173
HEX a2aaad

CMJN 45 2516 59
RVB 91103 112
HEX 5b6770

CMJN 65 43 26 78
RVB 5163 72
HEX 33348

CMJN 0019 68 00
RVB 255 207 99
HEX ffcf63

CMJN 00 55 54 27
RVB 19211592
HEX c0735a

Nos énergies ont chacune une couleur pour les représenter dans des
graphiques ou autres. Le respect de ces couleurs pour les identifier permet une
uniformité dans nos documents et une reconnaissance de ladite énergie.

Energir Application des couleurs 49
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Résidentiel

1200

1000

Nouvelle  Conversion Total
construction”

Niveau actuel Niveau actuel

Niveau actuel

de risque de risque de risque
[ Normal J
‘ Restons vigilants ! Attention ! Attention !
Distribution 12%
SPEDE 13%
quun'\l/lsrr‘?giere; Fourniture 55%
4%
Transport 16%
¢/m? $ CA/GJ
30 8
s N ————
6
20
15 4
10
2
5 —
0 I — o
2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017
@ T Otal Fourniture @ Transport = SPEDE
e Equilibrage + Inventaires Distribution

Evolution des prix du gaz naturel calculée sur la base d’une consommation
de 15 millions m® a un volume souscrit de 40000 m3/jour.
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5 0 Notre marque s‘exprime
° aussi a travers sa
typographie. Elle se

N Ot re marie harmonieusement
a notre logo et a notre
o o . o o
t o ra h l e imagerie et fait partie
y p g p intégrante de notre
identité. Découvrez-la
sous toutes ses coutures.

¢.$

() \
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Une police
quiadu
caractere

Notre typographie

Merkury
bold
Merkury

medium
Merkury

regular

Notre typo sans empattement se démarque par ses arrondis, évoquant
optimisme et accessibilité. Elle s’harmonise bien au logo, tandis que son filet
se fond aux composantes de notre iconographie, créant une belle unité entre
écrits et imagerie.
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A noter: dans

le corps du texte,
notre logo prend
un «E» majuscule.
Energir

L'abc de
nos textes

Notre typographie 53

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

Police de remplacement
(PowerPoint / Word / Excel / Web)

Arial regular
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

Arial bold

abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

Pour les présentations PowerPoint, les documents Word et le texte
des courriels en HTML, la typo a privilégier est Arial, pour sa lisibilité
et son accessibilité.
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Couleurs
permises

Pantone 295

Pantone cyan

Notre typographie 54

Niveaux
typographiques

Titre principal
Sous-titre principal
Introduction

Titre de paragraphe

Sous-titre 1 de paragraphe
Sous-titre 2 de paragraphe
Texte de paragraphe

» Puce 1° niveau
* Puce 2¢ niveau

1800567-1313

energir.com
nathalie.maurer@energir.com

Energir Notre typographie
Guide de marque

Exemple de
la hiérarchie du texte

Spécifications

C/bc, aligné a gauche,

interlignage 2 pts plus grand

que le corps de la lettre

Alit aliquid ucis ...
Donec nec justo

................. Médium (20/22 pts)

Nihilic tem imos sit, culparum fuga.
Et quasped quunt plabor aditmodis
etusant. Omnis mo doluptat peritati. ... Regutier (13/15 pts)
Nullam malesuada eratut ... . Bold 16/16 19
Pellentesque fermentum dolor ........................... . Bold (12/14 pts)
Alit aliquid ucidenis mossitatur, volupti omni
blaborem culla eatet, testio il exernamt dolupitae
pra volores exerume p volore providem accum
evelibuscia conet volor arit etur? ... Régulier (10/12 pts)
e Lorem ipsum dolor

e Aliquam tincidunt mauris eu risus ...........c.ocoeeiiiiiin Régulier (10/12 pts)
Lorem ipsum dolor sitamet ....................l Bold (10/12 pts)
Alit aliquid ucidenis mossitatur, vopti omni se
providem auscia conet volor aritetur? .................coooil. . Régulier (10/12 pts)
1 800 567-1313 ....................................................... Bold (12/14 pts)
€NEergirCOM ... Bold (12/14 pts)
nathalie.maurer@energirnCom ........ccooeiiviiniiiniiiiniineennne. Régulier (10/12 pts)

En savoir plus
........................................................ Bold (10/12 pts)

A j u ste Pour faciliter la lecture et permettre de bien hiérarchiser les informations,
. vous devez respecter un certain ratio (police, taille, graisse et couleur) entre
t Itl’e les titres, sous-titres et textes, tel qu’indiqué ci-dessus.
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Energir
Stencil

Notre typographie

Energir Stencil

abhcdef
aghijklin
nopqrs

tLI\’WXYZ

()1234
56789
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Une
question de
modération

Notre typographie

En contexte

SR
energl .

pensez
volre
carriere
autrement

ma maison

Lefficacité énergétique:
pourquoi et comment.

En douxmots, ce Enremplagant

vous
Clestplus

At do serre.
Qu'est-ce qu'un appareil efiicace 2

Un appareil & gaz naturel qui fonctionne -nexummm

grimpez
les éche-
lons de
la qualité
devie

Chez Energir,

on favorise l'équilibre
entre qualité de vie

et vie professionnelle.

trucs
pour moins
consommer

Installez et programmez
intelligent.

Isolez vos tuyaux d'eau chaude.
S endroit

N'utilisez la typo Energir créée pour le logo qu'en cas d'exception
et avec parcimonie, pour des titres courts de deux ou trois mots
ou des chiffres & un ou deux caractéres, ou dans un contexte
publicitaire.




6.0
Notre
Imagerie

A la fois créative et
évolutive, notre imagerie
se veut aussi organique

et modulable, pour que
vous puissiez la faire
varier selon le discours a
véhiculer. Elle est a l'image
de nos énergies plurielles
et de l'énergie humaine
qui est notre force motrice.



Energir Illustrations 60 Energir Illustrations
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FO rces Davantage conceptuelles que descriptives, nos illustrations représentent J eu Nos illustrations vous donnent toute la latitude pour habiller
N de fagon symbolique et trés graphique les différentes sources dénergie: v vos communications a volonté. Utilisez-les a des échelles variées
motrices lénergie humaine (1), léolien (2), le gaz naturel renouvelable (3), d eChelle pour créer leffet graphique désiré.
le gaz naturel (4), le solaire (5) et U'hydroélectricité (6).
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Les icones doivent
demeurer simples
dans leur exécution
et doivent toujours
avoir un trait arrondi
au pourtour afin de
représenter le mouve-
ment, le dynamisme.
Il est privilégié de les
utiliser sur fond blanc
afin de représenter les
deux bleus officiels
du logo.

Des versions
simplifiées des icones
existent, pour les rares
utilisations exigeant
un trés petit format,
comme dans une
application mobile ou
dans les documents
imprimés ou l'on doit
mettre l'icone moins
de 0.25 pouce.

Une icdne
vaut mille
mots

Iconographie 62

— ™
@g Bﬂ f‘;}, "/)E\b' @l
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e 2 © B §

& 5 @ 3

Plus fonctionnelle que conceptuelle, notre riche iconographie permet
d'illustrer de fagon imagée toutes les facettes de notre offre: mode de vie,
énergies, moyens de transport, etc. La collection compléte se trouve sur
la Phototheque bleue. Pour y accéder veuillez communiquer avec nous -
communicationsmarketing@energir.com

Energir
Guide de marque

Fil
conducteur

Iconographie

Nos illustrations et nos icénes peuvent s'imbriquer pour raconter
une histoire, donner forme a un théme ou a un type dénergie
et créer du mouvement.

63



Energir Interventions graphiques 64 Energir Interventions graphiques 65
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c Exemples d’exécutions Exemples d’exécutions

Si vous utilisez

les rayons, ils doivent
étre tous d’une taille/
épaisseur uniforme
et respecter les
couleurs Energir.

Aﬂ‘-i c h er ses Lorsqu'on recourt aux photos plus génériques des banques d’images ou méme aux Lai sser Pour s'approprier des photos qui manquent d’attribution a la marque, colorer,
photos de notre banque (la Photothéque), on peut intervenir graphiquement pour dynamiser ou rendre plus tonique une image froide, il est possible de travailler
cou le urs les mettre aux couleurs d'Energir. Les rayons peuvent ainsi ajouter du mouvement sam al’q ue le bleu ou les couleurs d'accent en applat. Ces interventions ont l'avantage
a une image qui serait trop statique et permettent d’intégrer du bleu a une image d'amplifier le coté graphique et architectural des images et d'actualiser
qui n'en aurait pas ou pas assez. Pour accéder a la Photothéque d’Energir veuillez ou de moderniser des prises de vue qui, autrement, manqueraient de punch.

communiquer avec nous - communicationsmarketing@energircom



1.0
Le guide du
photographe

Energir
Guide de marque

Le guide du photographe 67

On pense l'énergie
autrement. Et cela doit
aussi se refléter dans
notre image de marque.
Les photos de nos
communications
doivent véhiculer notre
personnalité en étant
a la fois audacieuses,
résolument humaines
et dans l'action.

Pour vous guider dans votre démarche, voici les principales regles
arespecter, ainsi qu'une série dexemples photographiques selon
les différents sujets a traiter. Pour accéder a la Photothéque veuillez
communiquer avec nous a: communicationsmarketing@energir.com

Energir a sa propre banque de photos, la Photohéque. Pour obtenir
une photo en haute résolution veuillez communiquer par courriel a:
photo@colpron.com
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Au naturel

Une question
de perspective

Direction photographique

Dans lesprit photoreportage, on est au coeur de
l'action. Au centre de l'image, les gens sont affairés
et ne regardent pas la caméra. On les prend en photo
sur le vif, sans mise en scéne artificielle.

Toujours pour évoquer le mouvement, la
composition des photos doit rester graphique :

on favorise les éléments architecturaux, les angles,
les formes géométriques, les lignes franches, les
paralléles, les ombres portées, etc.

Bleu, etc.

Le bleu est notre couleur fétiche. On privilégie
cette couleur dans nos images en misant sur
l'omniprésence d’éléments naturels comme le ciel,
les ombres ou l'eau.

Pour réchauffer le coté froid du bleu et pour plus
de modernité, on vient aussi intégrer a nos images
ces couleurs d'accent complémentaires (ex. pour
vétements et accesoires) :

Sortir du cadre

Le cadrage doit lui aussi évoquer la modernité.

On mise sur des cadrages uniques et aérés, sans
avoir peur de laisser du vide dans la composition,
ni de jouer sur une certaine disproportion. Oui aux
grands murs ou aux ciels qui volent la vedette : les
espaces et les surfaces doivent prendre leur place.

68

Il peut étre
pertinent de
laisser respirer
le cadrage

pour permettre
l'intégration des
rayons bleus
Energir 4 nos
images.

Consultez la
section des
couleurs
principales du
guide de marque.

Energir
Guide de marque

Direction artistique

69




Energir Résidentiel 71

Energir Affaires 70
Guide de marque

Guide de marque

Chez nos clients, les décors sont toujours épurés, mais il y a de la vie.
On cuisine, on joue, on lit. Les coussins sont un peu fripés, et tout

n'est pas toujours parfaitement rangé. On évite les scénes trop stylisées
ou trop chargées en accessoires.

En fagade Les photos des résidences, commerces, institutions ou industries de nos clients Cocoon i ng

doivent respecter lesthétique Energir. On reste trés graphique dans le cadrage.
On décentre ou encore on opte pour la symétrie, on joue sur la perspective ou
on se sert de la ligne d'horizon.



Energir Appareils 72 Energir Employés 73
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"'!v.ﬁii]m il &

IR

E n co ntexte Nos appareils font partie du quotidien des personnes et, 3 2 1 Nos employés doivent étre dans le feu de laction. Ils sont en situation
ce faisant, sont photographiés en contexte. Des plans larges incluent =0 de travail et posent des gestes de leur quotidien. Ils ont lair souriants, ils sont
act on ! décontractés, ils posent rarement pour le photographe, le tout est vrai et fait vrai.

le plus souvent nos personnes en pleine action.
retirer le reste de la phrase car ¢a se répéte.



Energir Batiments 75

Energir Véhicules 74
Guide de marque

Guide de marque

Les photos de batiments respectent elles aussi lesthétique d'Energir.

On reste trés graphique dans le cadrage. On décentre ou encore on opte
surrue pour la symétrie, on joue sur la perspective ou on se sert de la ligne d’horizon.
Le bleu du ciel fait aussi partie intégrante de la composition.

Nos véhicules doivent aussi étre photographiés en contexte et, H
Ca rou le dans l'idéal, aux cotés de nos employés ou de lemployé P ! g non
de lentreprise représentée.



Energir Mises en scéne 76 Energir Productions vidéos 77

Guide de marque Guide de marque
S i le nce Les vidéos produites pour Energir doivent elles aussi laisser transparaitre
’ la marque. Un guide fut créé en ce sens afin que toutes nos vidéos
on tO urne ! dégagent une modernité et un dynamisme. Pour quelles soient dans

les tendances, quelles soient inspirantes, tout en permettant de diffuser
de l'information. D'un point de vue graphique, tout est évidemment inspiré
du grand guide de la maque.

Exemples

Sujet Programme innovation en efficacité énergétique
Cible Clients, ingénieurs-conseils, entrepreneurs en construction

Le programme Chez Cascades Chez Bousquet

res

- énerg) R et energ “ien
tique

~‘ ousquet

Sujet Le gaz naturel renouvelable

Cible Clients et clients potentiels,
partenaires, grand public

e
C Clet
EE
@

IS

Sujet Le métier de technicienne chez
Energir - pour recrutement
Cible Personnes en recherche d'emploi

Sujet U. Laval premiére institution
québécoise a utiliser
le gaz naturel renouvelable
Cible clients, clients potentiels, partenaires,

grand public

Les vidéos peuvent étre visionnées au youtube.com/energir

Dans de rares cas, on peut créer des mises en scénes plus abstraites et épurées.

Eﬁets Si les décors sont surchargés ou graphiquement sans intérét —, on peut recourir
, . a lutilisation d'une surface bleue, en veillant toutefois a laisser entrevoir le
S pec laux contexte. On doit respecter alors la palette de couleurs principales, tandis que
lon doit continuer de mettre en scéne le sujet : mouvement, naturel, candeur et Pour obtenir le guide vidéo, veuillez communiquer avec nous

énergie doivent transparaitre pour plus dauthenticité. communicationsmarketing@energir.com



8.0
Nos
applications

Nos applications

Nos articles de papeterie,
nos camions et nos
vétements d'employés
sont autant de supports
qui nous permettent

de véhiculer notre image
de marque. Et il est
primordial que ces
derniers respectent

une méme unité,

tel qu’illustré dans

les pages qui suivent.
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energir

Energir Papeterie 80 Energir
Guide de marque Guide de marque

energir

-~ _Gnergir

)~
\é)j l(?): £
=2

g

717 s du e

E n La pochette de lentreprise reprend notre logo et les illustrations représentant A la Mises en commun, nos cartes de visite forment un tout cohérent, alors que nos
nos énergies. illustrations se poursuivent d'une carte a l'autre et l'iconographie a l'intérieur
ca I’te pour les enveloppes a fenétre. Sur nos articles de papeterie, on trouve le logo

couverture
et notre adresse.
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energir

communication

en vivre avec
le gaz naturel

Merci do faire confiance & Energir
etau gaz nat jenc
ou votre entr

&nergircom/securite

energir

+ Etudes do falsabllite
+ Implantation de mesures
defficacits énergétique

Recto
verso

Marché Grandes Entreprises
Guide du participant
Programmes d’efficacité énergétique

Subventions
pour l'efficacité
énergétique

Découvrez-les

energir

82

Votre facture de
chauffage est élevée ?

Los apparoit offcacits vous permattant do edulre

energir

Mise hors
service ou
abandon

de votre
branchement
Tout ce que vous devez

savoir pour prendre
une décision éclairée.

Les coopératives d’habitation
regoivent le double de nos subventions

energir

Dans nos dépliants, on peut jouer avec des fonds de couleurs contrastées
(clair et foncé) pour créer un impact visuel. Et on divise le plus possible les
informations en blocs, pour hiérarchiser le contenu et en faciliter la lecture.

Energir
Guide de marque

Afficher
ses
couleurs

Outils de 83
communication

QINCITUII SQINCITUTII
énergir f energi

Le gaz naturel,
le carburant
de choix pour
VoS camions
de collecte
des matiéres
résiduelles.

Nos bannieres affichent notre logo et nos illustrations. Pour créer

du mouvement, on joue avec les échelles : nos «rayons» sont en gros plan

et plus abstraits d'un c6té, puis forment des éléments plus concrets et

en plan large de l'autre cété. Lorsque cest approprié, il est possible dillustrer par
des photos un marché par exemple.
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energir Résdontal Adaics = =

Vous déménagez?

e Apropos des parten:
Faites confiance aux 3 .
Partenaires certifiés en .
gaz naturel d'Energir ~

Choisissez la fiabilité du réseau de
distribution d'Energir

Sur notre site web, on crée des zones qui organisent le contenu et facilitent

la lecture. On fait interagir les rayons avec les photos, selon les régles présentés
dans ce guide. On se permet aussi de sortir du cadre en faisant dépasser les
rayons, pour unifier lensemble.

Energir Outils de

Guide de marque communication
Vors s

Infolettre

transport

Gaz naturel pour véhicules

et ification des de
subventions de nos gouvernements

Gest sur les chapeaux de roues que Iannée 2017 s'est terminée et que la nouvelle a

d8buté pour co qui est du gaz naturel pour véhicule (GNV), lequel fait lebjet d'un
édela jincial et fédéral

Le réseau de station publiques au gaz naturel s'agrandit

Saviez vous que maintenant vous pouvez e

compter sur un réseau de stations )
St

publiques alimentés au gaz naturel? Au —®

‘otal 8 stations publiques sont en

s'ajouteront cetie année. Consutez la e r

carte de la Route bleue pour connaitre les o, c) @““ e

emplacements.

7LSTADDRESS"

AUSTOESCAIPTION* Invitation spécial
Nocaon it 1P . 14 200t 2019

Capygrt © ‘ICURRENT_YEARE" Enargi. Tous ol 660rvco.

Bonjou,

Sorée, sn fornu cockiadcintar, réunra des clients ¢Enarge, eneprencurs,
Ingénieurs o paienases cerifés & gaz nature de i régin

A cours do sode, vous pourez en apprendro pus ur

Toutes nos infolettres sont identifiées par un bandeau en haut de page qui les
différencie et un bandeau en bas de page. Les boutons incitant a l'action sont
toujours bleus et en forme arrondie.

A la une

85
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En promo

Outils de 86
communication

Montant d'argent

Obtenez jusqu'a

30000°*

en subventions pour l'achat
d’un camion a gaz naturel

Jusqu’a

D, 275000%

— en subventions.

Pourcentage de rabais

Obtenez jusqu'a

A

de rabais
al'achat
et a l'installation

Les pastilles rabais mettent en vedette le montant alloué ou le pourcentage
de réduction. Les autres informations arrivent au second plan, en plus petit.
Nos rayons créent la pastille a proprement parler. On peut aussi opter pour
une version iconographie.

Energir
Guide de marque

Outils de
communication

SNeror
énergi

Cliquez pour ajouter un titre

Optionnel — cliquez pour ajouter un sous-titre

87

energir

Cliquez pour ajouter un titre

Optionnel — cliquez pour ajouter un sous-titre

Cliquez pour
ajouter un titre de
section

énergir

Mon titre principal

Disposition une colonne sur fond blanc

« Contenu simple avec un titre pour la diapositive, une zone de texte centrale et une boite de
message pour information importante
~ Tous ces éléments sont éditables.

- Ce type de aiaposiive peut accuelli de nombreux objes : texte, Images, graphiques, tableaux de donnees...ou tout
élément essentiel pour volre présentation.

Espace pour un message

Mon titre principal

Disposition & deux colonnes sur fond blanc et
fond de couleur

+ Son avantage est de diviser votre texte en
deux blocs, surtout si vous avez beaucoup
dinformation.

* Contient un emplacement de titre pour la
diapositive et deux zones de texte.
- Ce type de diaposiive peut accuellr e nombreux
objets :du texe, des images, des graphiques, des
tableaux de données.

Disposition & deux colonnes sur fond blanc et
fond de couleur

+ Son avantage est de diviser votre texte en
deux blocs, surtout si vous avez beaucoup
dinformation.

* Contient un emplacement de titre pour la
diapositive et deux zones de texte.
- Ce type de diapositive peut accueill de nombreux
objels - du texte, des images, des graphiques, des
tableau de données.

Mon titre principal

Disposition moitié-moitié texte et image
+ Contenu simple avec un titre pour la
diapositive, une zone de texte et une boite
de message.
+ Tous ces éléments sont éditables.

+ Ce type de diapositive peut accuellir
de nombreux objets : du texte, des Images, des
graphiques, des tableaux de données.

Espace pour un message
important a retenir
(] |

Mon titre principal

Disposition texte et plusieurs images

une boite de message.
* Tous ces éléments sont éditables.

ce pour un message importas

- Contenu simple avec un titre pour la diapositive, une zone
de texte, deux emplacements pour l'insertion dimages et

- Ce type de diapositive peut accuellir de nombreu objets : du texte,
des images, des graphiques, des tableaux de donnees

Mon titre principal

Pour ajouter I'emphase sur de I'information.
Pour ajouter I'emphase sur de I'information.

Espace pour un message important a retenir

¢

Nos présentations PowerPoint sont a notre image. Un gabarit est
proposé avec plusieurs options, des modéles graphiques a copier
et des instructions d'utilisation.
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Caroule

Parc de véhicules

Les rayons habillent les véhicules de notre flotte.

Ony trouve aussi notre logo.

88
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Advenant des
colts trop élevés
ou un manque de
disponibilité, il est
permis d’utiliser
des équivalents
(exemples: Lynx ou

Cougar de Domtar).

Papier 89

Dans un esprit de respect de lenvironnement,
Energir privilégie le papier Rolland EnviroM®
pour ses productions.

Lors de l'utilisation du papier Rolland EnviroMc, les logos correspondant

aux certifications du type de papier choisi doivent apparaitre sur le document.
Les différents types de papier Rolland EnviroM® sont tous fabriqués a partir
dénergie renouvelable et de fibres provenant entiérement du papier récupéré
des déchets de consommation. Les papiers Rolland Enviro™® sont également
tous certifiés FSC.

Lorsque la taille du document le permet, les deux logos doivent apparaitre.
Pour les documents dont la taille ne permet pas d'imprimer les deux logos,
le choix des logos a imprimer sera fait selon lordre de préférence suivant:

°  Lacertification FSC doit
étre ajoutée par l'imprimeur

100% FSC avantlimpression.
Brochure Carte professionnelle
Rolland Enviro Print, et papier a en-téte
160M couverture et 160M texte Rolland Enviro Print, 200M couverture

Dépliant, feuillet et fiche et Rolland Enviro Print, 200M texte

Rolland Enviro Print, 200M texte Enveloppe
Rolland Enviro Print, 24 lbs
Pochette

Rolland Enviro Print, 200M couverture

Tableau - Poids du papier 8,5x11 m 11 x 17

Enviro Print, 80M texte (40 lbs) 357g 4,54 g 7149
Enviro Print, 100M texte (50 lbs) 4,469 5,684 892¢g
Enviro Print, 120M texte (60 lbs) 5,909 6,82¢g 11,89
Enviro Print, 140M texte (70 lbs) 6,259 7,959 12,59
Enviro Print, 160M texte (80 lbs) 7149 9,09¢g 14,28 g
Enviro Print, 200M texte (100 lbs) 9,.30g 11,369 18,69
Enviro Print, 130M couverture (80 lbs) 10,6 g 1349g 21,29
Enviro Print, 160M couverture (80 lbs) 13,159 16,619 26,19
Enviro Print, 200M couverture (80 lbs) 16,31g 20,76 g 32,629

Tous les documents imprimés doivent comporter une mention de publication,
écrite en Merkury régulier, 5 pts. Celle-ci doit étre composée dans lordre:
l'abréviation du département chez Energir, de la date (MM-AAAA), du numéro
de dossier ainsi que du nom de l'agence, de la quantité imprimée (frangais
etanglais), du poids du document.

Marketing = MKTG Exemples
Affaires publiques = AP MKTG, 06-2020, 9088 Colpron, 1000 FR / 1 000 EN, 7,23 g. &

L MKTG, 06-2020, 9088 Colpron, 1000 FR, 7,23 g. &
Re’ssources humaines = RH MKTG, 06-2020, 9088 Colpron, 1 000 EN, 7,23 . &
Développement durable = DD MKTG, 06-2020, 9088 Colpron
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Voici les normes du logo
de l'Ecole de Technologie
Gaziere (ETG) juxtaposé
au logo d’Energir.
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Guide de marque au logo d'Energir - Couleurs officielles Guide de marque au logo d’Energir - Couleurs officielles

?—0
o Ecole de (.\. 1RITTII “® Ecolede AYRYA oAk
recommandse Technologie 2NEI D” Technologie enel D”
Gaziere Gaziere

Couleurs officielles

Pantone 295 Pantone cyan

? CMJN 100 69 08 54 CMJN 100 00 00 00
® RVB 0040 85 RVB 00 159 223
(‘2 b ’ - - HEX 002855 HEX 009fdf
Ecole de (.\""(.\' ()‘”
Technologie ’ e ]
Gaziere

U ne Le logo de UETG se décline en deux couleurs - le Pantone 295 est la couleur

. principale du logo, et le Pantone cyan est utilisé pour le centre de la molécule.
q u estl on Selon la couleur officielle sur laquelle il vient s'apposer, la combinaison de ces
d e fO n d deux couleurs varie tel quillustré.
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Guide de marque au logo d'Energir - Proportions au logo d'Energir - Taille minimale

~ Technologie
o  Gaziére

Eolede  GNEIGIN
z ' R

Taille minimale .%‘
recommandée E

cole de energir

Proportions La distance entre les deux logos est équivalente Tech‘nologie
aconserver 4 la largeur du mot Gaziére du logo ETG Gaziere
IR L T T PO 1 IR L T T PO I L !
Les deux logos sont de méme largeur %72?"’:10
Zone de protection
..................................................................................... . R e, o
acceptée Ecole de (') l‘] (')' gl I

.................................................................................................... v Tech‘nologie
A LGamere T .

1,875 po

Ecole de SNV ‘ "
Technologie enel D“
Gaziere -

D — X ® G

SNERIYII
Cette version est '(I;ech‘nologie enel DI I
Un espace vital équivalent a la hauteur du e du logo d’énergir est réservée au web et aziere
requis tout le tour de l'espace le plus grand occupé par les logos. ne doit étre utilisée [ !
qu’exceptionnellement, L5po
! A 38 mm
o quand l'espace alloué 144 px
est extrémement limité.
Pour un usage LU ¢
trés grand format, N .
ou lorsqu‘une D
plus petite marge ’ [ Dol
#'Imposs par e - ® Ecolede CNCIJII”
carte de visite), I . 4 14 ﬁ P
la marge est égale . TeCh nOlog e \ .
ala moitié de . P Pt
ot O S SO Gaziere. ... =
DIOMIEr @ dU
logo d’Energir.
ES pace Selon les applications, respectez toujours la marge entourant les logos, Tai lle Le logo ne doit jamais étre plus petit qu‘illustré ci-dessus.

tel qu'illustré ci-dessus.

vital minimale
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Guide de marque au logo d'Energir - Dimensions au logo d'Energir - Dimensions
i:‘,'l‘,“i‘”* energir Gabarit de
présentation '%‘
Ecole de SNEIOI
Technologie enel D“
Gaziére
6’5 POUCES ovvvvvvforeeec
'%é:nleﬂe enerair
. Caigacge ST -
4,25 pouces Titre de la
présentation
55x8.5po o
[ eénergir
':"%:;zsfugie énergir
Gaziére
4,25 POUCES i
0 8,5x11 po Titre de section
Utilisez les logos
aune largeur totale
de 4,25 pouces pour
des documents de
8,5 x11 pouces 0
ou plus petits, et 11x8,5po
utilisez les logos Utilisez les logos
aune largeur de a la largeur indiquée
4,75 pouces pour ci-contre selon
des documents Ao P la disposition du B
de 11 x 17 pouces. 475 DOUGCES - i:;fg\réauie ener g": gabarit disponible EM"" titre principal |
, POUCES oot T (page titre et page | b |
de section). Pour la ‘FCquuez pour ajouter du texte 1‘
page de contenu ne ! !
pas mettre les logos. ! !
Option1 Option 2 | |
'z"sg;g;m‘ énergir Ecole de | |
Gaziere: Technologie ! !
3,25 pouces - - iere : :
Pour un petit format
étroit (ex. : dépliant),
utilisez les logos a
une largeur de 3,25
pouces (option 1)
ou utilisez les logos énergir
a une largeur totale N
de 4,25 pouces
et les séparez en 4x9po 4x9po
les alignant par la
gauche (option 2). 11x17 po

Mettre le logo de
U'ETG en premier
(en haut).



Energir
Guide de marque

Lorsque les logos

sont séparés et
alignés par la

gauche, le logo de
U'ETG doit apparaitre

en premier.
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au logo d’Energir - Exemples

Exemples d’exécutions

¢

Ecolede cSnerair
Temooge  CNETGIN
Gaziére

Assurezveus
ume équipe plus gualilide,
o toute simplic

ou

“ecolede

Technologie
aziere

Assurez-veus
ume qui 1
n tout

implicité

energir

Test d'étanchéité
(FitTest) des parties
faciales des APRIA

't.Ecole de

Technologie
aziére

energir

etg.energircom
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au logo d’Energir - Exemples

Exemples d’exécutions

&

clede  GNEIgIr LETE
Technologie £ e <D T
Gaziére vous invite

au congrés
de 'ACSIQ

Attention!
Porte
aveugle

&.émle de

Technologie energir . , .
Gaziére Profitez de l'expertise
de nos formateurs .
pour les interventions La sécurité, g
une priorité!

en présence de gaz

Nous vous proposons une gamme
compléte de programmes de formation

en intervention d'urgence adaptés a

. tensemble de Uindustrie gaziere basés sur
Il est permis de la démystification ainsi que sur la sécurité.

mettre logo de U'ETG Venez visiter le kiosque et vous entretenir

avec nos intervenants!
seul, sans le logo Ecolede
d’Energir, au verso B Nouvelle formation: JlechnolooR

d’un document, en
autant que les deux
logos apparaissent
au recto de ce méme
document.

etg.energir.com

ETTITITTTITITT I
Equipements de protection individuelle (E_Pt!

L8 it dod LP1 Wal pas Fiwalif | §'est s8Sgatiie

h
SVP

Circulez avec
discrétion | s | | v |

R v . Wi v ¥
L“ el - T v v
g W . Vv W
ot

Sy gt v (o Wi v v

Ecoled SNCroIr bt . /

cole de [retpepes e ¥
Technologie energi

Gaziere Tareas.

Ecole de SNnerar
Teomage  ENEIGIN
Gaziére




Merci de respecter les normes graphiques
PO uren d’Energir et de bien véhiculer la marque.

savoir p lu S 514 598-3368 - communicationsmarketing@energir.com



